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Le Pain Francais i Géteborg, Bon i Goteborg och Le Rouge, Gamla Stan Stockholm.

For att komma i kontakt med jourhavande jurist, ring: 08-762 74 10

8 beséksliv  oktober 2013 aktober 2013 fbesksliv (9



Nir Stylt Trampoli far en forfrigan
om ett jobb dr det fyra frigor som
aktualiseras. Hur stor dr kundens for-
maga och engagemang? Man gor
research kring lokalens och kvarte-
rets historia. Vad kan man bygga for
story kring det? Man gér ocksé en
konkurrensanalys och till detta l3ggs
en generell tendensanalys.

Nar har ni misslyckats och varfér?

- For ndgra ar sedan gjorde vi ett
koncept f6r en meze-restaurang i
Goteborg. Vi gjorde ett jittejobb och
inredde med mébler frin Grand
Bazaar i Istanbul, tog fram menyer
och grafisk profil och till och med
spellistor for musik. Men de som
skotte driften andrade i konceptet och
efter ett tag hade de lagt ner. Sedan
dess tittar vi mer pd kundens formiga
och engagemang innan vi tar ett upp-
drag, séger Erik Nissen Johansen.

Pa hotellfronten tycker han att den
stora forandringen &r att man i dag
har en hégre acceptans fér segmen-
tering. Det som &r litet och annorlun-
da har lattare att nd ut. Och annor-
lunda syns och mérks pé ett helt
annat sdtt tack vare internet.

- Nar jag var i New York senast

Way Cup i Géteborg
bygger pd att ta
tillvara begagnad
inredning.

bodde jag pa Out, ett fantastiskt bra
hotell som drivs av HBT-personet.
"Welcome to the most straight-
friendly hotel i NY” méts man avi
receptionen. Budskapet sprider sig
och hotellet blir uppmérksammat.
Vilket ar ditt dromprojekt?

- Vilfinansierade privata hotellpro-
jekt i spdnnande fastigheter och mil-
joer dr alltid drommen. Vi gor ett i
Umea just nu, beréttar Erik Nissen
Johansen.

\

Stylt Trampoli jobbar pa uppdrag
av Balticgruppen med inredning och
konceptutveckling av nya hotellet
U&Me och hotellklassikern Stora
Hotellet i Umed, som invigs 2014 d&
staden ir Europas kulturhuvudstad.
U&Me ligger pd vaning sex till tret-
ton i kulturarenan Vaven. Storyn till
detta projekt har man sammanfattat i
devisen "U&Me -~ New Hotel Cul-
tur”.

A NATHALIE MERVY-MANNER

- 0303-663 50 | www.hogia.se/hotell |

@ Hogia

-hjdlper foretag utvecklas

Har du koll pa dina

ravarukostnader?

e
L

Ekonomisk framgdng kréiver mer én

god mat, bra service och fina viner.

Fé tillgdng till kvalitativa nyckeltal for hotell &

restauranger tillsammans med unika kopplingar

till ditt ekonomi-, boknings- och kassasystem.
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Snart dags for julbord...

...och d3 bérjar slitet med
stora och otympliga dukar.
Tag en titt pa vara Skirtings
— bordskjolar ~ det rationella
och kostnadseffektiva
séttet att duka upp och halla
en elegant buffé.

Leveranstiden ar normalt
endast 2 veckor och det
bésta av allt, med priser fran
SEK 198,-/meter.

Vi har Dessutom Clips fér
alla bord.

Kontakta oss!

ThnM'aIdsonf

AB Nils Thorwaldson
Nybrogatan 34 e 114 39 Stockholm
Tel 08-744 40 00 » Fax 08-744 44 40

E-post info@thorwaldsons.se
www.thorwaldsons.se
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