Inredningsgurun
erattar sin
lysande historia

“Innan man flippar ur maste
man kénna till och forsta
grunden, basen som vi
kommer ifran.”

Erik Nissen Johansen,
dyslektikern fran Norge som

blev svensk guru i storytelling
och kreativ chef for och dgare

av det allt hetare inrednings-
foretaget Stylt Trampoli,
ar séker pa sin sak.

)) Stylt Trampoli stir bakom framgéng-

ar som Lydmar Hotel och Le Rouge
i Stockholm, Hotel Klaus K i Helsingfors,
Sonya Reval Hotel i S:t Petersburg, Joe
Farelli’s i Goteborg och konferensvillan JC
Stevens pa Stenungsbaden.

Flera av projektet har vunnit priser,
bland annat renderade Stenungsbaden
EM-guld i hotellinredning 2008.

”Ska man skapa nytt miste man forst ta
reda pa hur det dr nu och varfor”, sdger
Erik Nissen Johansen.

*Ta dogmafilmerna. De bygger pd LARS
VON TRIERS och THOMAS VINTERBERGS
manifest frin 1995, egentligen ett litet pap-
per med nigra nya regler pd, men alltihop
utgdr frn traditionell filmproduktion.”

Erik Nissen Johansen invigde nyligen
Stena Lines karibiska dventyrsbad The
Reef i danska Fredrikshavn och ligger nu
sista handen vid Orangeriet, MELKER
ANDERSSONS vixthusinspirerade kafé och
barterrass intill krogen Kungsholmen
i Stockholm.

PERSONLIGT OCHLONSAMT. Stylt Tram-
polis affirsidé gér ut pé att hitta den stim-
ning som kunden vill ha p4 sitt stélle, for-
stirka det valda temat med en trovirdig
story, ett manus, och sedan fylla pd med
mabler, tyger, dekor, ljud och ljus inom de
ekonomiska och byggtekniska ramar som
stér till buds.

”Tgenkédnningen &r viktig. Ofta handlar
det om att utveckla redan knickta koder
som lagras i folks hjarnbark, som den
vajande palmen pa en kritvit strand som
symbolen for att dromma sig bort. Men
manga, framfor allt i hotellvirlden, ar
ointresserade av manuset. De vill borja
i andra dnden, att jag bara ska beritta
vilken soffa de ska ha.”

I storytellingens vérld beaktas inte bara
uppdragsgivarens forméga utan &ven
lokalens och ortens forutsittningar.

”Aven om Clarion gor om det gamla
posthuset i Goteborg till lyxhotell s& kom-
mer det att vara posthuset for géteborgar-
nai50 ar till, och dA far det inte se ut som
om stillet har utsatts for en bulldozer eller
amerikansk invasion”, sdger pionjiaren
som ligger bakom personliga inramning-
ar som allt fler krogare och hotelldirekto-
rer har insett vérdet av.

Enligt Erik Nissen Johansen dr vérldens
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mest lénsamma hotell per kvadratmeter
varken anonyma hérbéirgen utmed motor-
végarna eller vilkénda lyxkedjor, utan det
brittiska paret KIT och TIM KEMPS triumfer
i hemtrevnad.

"Deras Firmdale Hotels i London &r
ganska smd, vildigt personligt inredda
och dubbelt si l6nsamma som Hiltons
négra kvarter bort.”

KONSTNAR OCH GALLERIST. Erik
Nissen Johansens eget hem utanfor Gote-
borg ser mest ut som en transitstation,
fullproppad med ”left-overs, torkade in-
sekter, galna vetenskapsprylar och andra
bra-att-ha-fynd frin méssor och resor”,
enligt fyrbarnspappan och storfiskaren.

Erik Nissen Johansen dr fodd och upp-
vuxen pd Nesgya i Oslo men bor och arbe-
tar i Géteborg sedan ldnge. Han &r kass pd
ordning och reda och har fem projektleda-
re pa foretaget som héller reda pi hans
kalender. Hustrun ELISABET JOHANSEN &r
en av dem. Karridren inleddes som konst-
nér och gallerist.

"Varje uppdrag dr som ett nytt kapitel
och for mig exakt samma sak som att vara
konstnar. Projekt har dessutom den férde-
len att man madste bli fardig.”

Varfor valde du att utbilda dig vid Konst-
akademieniFlorens?

"For att det var i Florens som allting
borjade och Europas moderna tider star-
tade efter medeltiden. Meningsutbyte blev
tilldtet forst nar bankirfamiljen MEDICI var
rik och méktig nog for att kunna utmana
kyrkans 800-4riga monopol pi makten,
och samla den tidens tvirvetenskapliga
smarthuvuden som LEONARDO DA VINCI,
MICHELANGELO och BRUNELLESCHI.”

Stylt Trampoli var fran bérjan ett konst-
néarskollektivsom du tog dver1991. Vad ar
nyckeln till kreativitet?

”Nyfikenheten. Viljan att lira sig ndgot
nytt, intresse nog att l4sa pé och sitta sig
in i det och sedan géra nigot som ingen
annan har gjort forut.”

Och varifran kommer den viljan?

"Jag tror att antingen dr man fodd
sidan eller s dr man inte det. Jag &r ju
grav dyslektiker, si for min del gick alla
teoretiska skoldmnen fetbort, tidigt.”

SOM ATT BO HEMMA. Minniskors efter-
frigan av personliga upplevelser ckar och
konsten att hinga upp ett etablissemang
pa en story, verklig eller péhittad, ar en
hotell- och krogtrend pa frammarsch,
enligt Erik Nissen Johansen. .

”Smilet pa gisternas ldppar maste vara
storre dn hélet i planboken nér de checkar
ut”, siger han och tar Lydmar Hotel som
exempel:

”Det ska kdnnas som om man bor hem-
ma hos PELLE (LYDMAR). I ivern att tjana
pengar har minga glomt basen for all
hotellverksamhet: géstfrihet. Inte tar du
betalt av dina géster om de vill se p tv?”

JOHANNA SALDERT
johannasaldert@dise
08-57365020

PROFET. Konsten att hdnga upp ett

hotell eller en restaurang paen
berdttelse dr en tydlig och lonsam
trend i hela virlden, enligt Erik
Nissen Johansen, agare och kreativ
chef pa inrednings- och storytelling-
foretaget Stylt Trampoli i Goteborg.
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