Storytelling dr en gren
inom marknadsforing
och upplevelse-
industri som bérjade
synas i Sverige forst
pa 2000-talet. Ikea och
SAS Sverige dr exempel
pa foretag som an-
vander sig av Corpo-
rate Storytelling.




SUCCEN VAR GIVEN NAR PELLE LYDMAR SLOG UPP PORTARNA TILL
NYA HOTELLET PA BLASIEHOLMEN | STOCKHOLM. HANG MED PA
TATATAT MED MANNEN SOM GJORDE DET HELA MOJLIGT, EN

GURU INOM "STORYTELLING".
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Sagan om Lvdmar

@@ DAR STAR EN bla soffa med ett syn-
nerligen pompést ryggparti. Att nagot
s& oestetiskt som en 80-talsbakelse med
rokokoprigel har givits plats i en av ho-
tell Lydmars sviter. Faktum ir att den
gor sig riktigt bra i sillskap av tva krim-
vita skinnfitoljer i tidlés 30-talsdesign
och soffbord i Art déco-stil flankerad av
en exotisk fjiril tvingad till evig stillhet
i en liten glaskupa.

Bortom denna kornbl4 plyschhistorias
hoga ryggparti utbreder sig ett forunder-
ligt panorama &ver Slottet, Gamla Stan
och Stockholms Strém.

Det hir liget dyker upp “once in a
million”.

ERIK NISSEN JOHANSEN stdr avslappnat
lutad mot rummets spiselkrans och den
diskret tapetserade viggen, anpassad
for belamring av konst. Han dr mannen
bakom utformningen av Lydmar hotell,
framgangssagan p4 Blasieholmen. Hit-
flugen frén hemstaden Géteborg, for
att ge Entré the grand tour i nigra av
de omtalade hotellrummen, stir han nu
hir. Belatet betraktandes sina skapelser
i vad som for inte alls linge sedan var
slitna kontorslokaler. Att inrednings-
uppdraget foll p4 Erik Nissen Johansen
berodde inte bara p3 en nira vinskap

med Pelle Lydmar. Det var Eriks sir-
egna kompetens inom Storytelling som
hotelldirektéren ville at.

S4 kallad Corporate Storytelling inne-
bir att de berittelser ett foretag bir
pa anvinds i marknadsforingen for att
addera virden till verksamheten. Erik
Nissen Johansen och hans féretag Stylt
Trampoli AB tar det hela ett steg lingre.
Hela designkonceptet byggs upp kring
denna saga, som ska férnimmas i minsta

inredningsdetalj. Det som gor foretagets
nisch inom upplevelseindustrin extra
intressant, torde vara att den tilldter en
mer eller mindre uppdiktad historia.

Vi arbetar frimst p4 uppdrag av ho-
tell och d& handlar det om att griva
fram en story om byggnaden, staden
eller personen bakom. I fallet Lydmar
fanns en gemensam nimnare i dem alla
tre; resan.

Designkonceptet skulle ta avstamp i
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Pelle Lydmar som globetrotter, byggna-
dens hirbirgerande av hela sex ambas-
sader och Stockholm som hett resemal.
Kinslan av att kliva in i en berest min-
niskas hem infinner sig redan i entrén.
I restaurangen, som Pelle Lydmar sjilv
foredrar att kalla for vardagsrummet, ra-
der avslappnad elegans skapad av slitna
skinnsoffor och udda matbord och stolar.
De vita bokhyllorna som klir viggarna
ar belamrade med coffe-table-bécker,
tavlor, skulpturer och en och annan tav-
la; souvernirer fran Pelles resor.

INGET AV DE 46 rummen ar det andra likt.
Mébler och rekvisita har handplockats
av Stylts inredare under resor till fraimst
England och Frankrike. Variationen av
originella taklampor gor intryck. Unge-
fir tjugo missor om &ret krivs for att
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Erik och hans kollegor ska hitta de dir
alldeles unika artefakterna. Endast sm3-
skalig produktion giller forsts.

Den hir typen av koncept vill jag se
som en replik p4 storhotellens drift med
rum stépta i en och samma anonyma
form med slogans som "your best sur-
prise is no surprise” och med det trista
mottot: lattstidat framfor allt. Det ar
hotellen som avviker frén detta som kan
ta bist betalt.

Och kostar, det gér rummen. Sjutti-
okvadrataren, till exempel, gir loss pa
12 500 kronor natten. Inklusive fri mi-
nibar.

"Quite simply the finest hotel in
Stockholm”, skrev resemagasinet Condé
Nast Traveller nir Lydmar hamnade pé
magasinets "Hot list”.

Vid det hir laget, efter 20 &r i bran-

gen. Personalen

kunna sla sig neri

vid gdsterna, sa som man gor
hemma. Pelles ambition aratt
ligga pa samma niva som Gran,




Lydmar Hotell

Hotell Lydmar, mellan Grand Hotel
och Nationalmuseum, kallades lange
Edelstamska huset och uppfordes
[829. Huset har rymt bade bostdder
och kontor och har huserat hela sex
ambassader. | november 2008 6pp-
nade Pelle Lydmar portarna till ett
av Stockholms dyraste hotell. Celeb-
riteter som bott hdr dr bland andra
Bill Clinton, Tony Blair och Richard
Branson.

Rotpriset

Ombyggnaden av Lydmar Hotel, dar
JM Entreprenad var generalentrepre-
nor, har beldnats med Byggmastare-
féreningens ROT-pris. Ett drligt pris
instiftat av Stockholms Byggmadstare-
forening, med syfte att frdmja ombyg-
gande i Stockholm. Priset ges till den
bestallare, arkitekt och byggentrepre-
nér som bdst tillvaratagit en byggnads
kvaliteter och sdrdrag.

Juryns motivering i korthet: " Ge-
nom ett tidigt samarbete mellan
brukare, byggherre och arkitekt har,

i Stockholms vackraste och mest
centrala lagen, ett nedslitet kontorshus
omvandlats till ett nytt hotell som
haller varldsklass. De smakfullt inredda
rummen har utsikt mot Strémmen,
Stockholms slott, Nybroviken och
Strandvdgen”.

schen, dr Erik van vid att hans hotell
hamnar i rampljuset. Han beskriver sitt
foretag, Stylt Trampoli AB, som en kom-
bination av inredningsfirma, arkitekt-
kontor och reklambyr3.

Erik ir konstnir i grunden, fattig si-
dan har han ocks3 varit.

Nir jag studerade p3 akademien i Flo-
rence togs jag in fér underniring vid ett
tillfille. Det var for dvrigt dir jag spe-
cialiserade mig inom materialkollage,
det jag fortfarande sysslar med, fasti en
mer storskalig och kommersiell form.
P4 80-talet var det tabu att kommersia-
lisera konst. Tack vare frimst den brit-
tiske konstniren Damien Hurst, lever
konsten och kommersialismen i symbios
idag.

Det ir just konsten "jazzmannen” Pel-

le Lydmar valt att fokusera pa den hir
gdngen. Just nu pdgir — pa ménga av ho-
tellets viggar — en utstillning av James
Nachtwey, en av virldens frimsta doku-
mentirfotografer. Svartvita foreviganden
som skildrar terrorattacken mot World
Trade Center, demonstranter i Palestina
och aidssjuka afrikanska barn.

Pelles ambition ir att ligga pi samma
nivd som Grand Hotel, fast med en yng-
re och mer personlig profil. Vi har till
exempel ingen bardisk i restaurangen.
Personalen ska i princip kunna sl3 sig ner
i soffan bredvid gisterna, s som man
gor hemma.

En idé som foér tankarna till Mel-
ker Anderssons restaurang Le Rouge i
Stockholm, dir Erik ocks3 haft ett finger
med i spelet. ®

Pelles ambition dr att
ligga pa samma niva
som Grand Hotel, fast
med en yngre och
mer personlig profil.
Vi har till exempel
ingen bardisk i restau-
rangen.

Personalen ska i
princip kunna sla sig
ner i soffan bredvid
gdsterna, sa som man
g6r hemma. Pelles

ambition &r att ligga
pa samma niva som
Grand Hotel, fast med
en yngre och mer
personlig profil..

Vi har till exempel
ingen bardisk i restau-
rangen. Personalen ska
i princip kunna sla sig
ner i soffan bredvid
géasterna, s som man
g6r hemma.
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